Promocja dziatalnosci kina w social media

Praktyczna wiedza z zakresu uzycia nowych mediéw do promocji dziatalnosci kina
Michat Patasz

Dzien | - Nie tylko Facebook
2x1,5h (14:50-16:20 / 10’ przerwy / 16:30-18:00)

14:45-16:15 Czes¢ |
Wstep

e przywitanie, zapoznanie sie uczestnikdw, omowienie warsztatow
e krajobraz mediow spotecznosciowych przydatnych w promociji dziatalnosci kina

Instagram

e prezentacja i istota medium
e backstage, czyli z zycia kina
e hashtagi, czyli jak dotrze¢ do odbiorcéw

Twitter

e prezentacja i istota medium
e angazujgca odbiorcéw komunikacja miedzy podmiotami kultury i czasu wolnego
e kino angazujgce opinie publiczng i celebrytow

Serwisy geolokalizacyjne

e Yelp, Foursquare, Swarm, Facebook Places...
e korzysci ptyngce z meldowania sie przez widzow w kinie i zostawiania przez nich rekomendacji

Pinterest

e prezentacja i istota medium
e piekne zdjecia, kolekcje, interakcje
e skarbiec kinomana

Blog, a moze vlog?

e podstawy blogowania i wideoblogowania
e platformy blogowe: Wordpress, Blogger, Tumblr
e Youtube - nie tylko wideo

16:30-18:00 Czesc
Kompetencje i narzedzia menedzera mediow spotecznosciowych

e skad pozyskiwac atrakcyjne dla odbiorcow tresci?

e natywne narzedzia omawianych serwiséw spotecznosciowych do zarzadzania trescig i planowania
wpisow

e zewnetrzne narzedzia do zarzgdzania trescig i planowania wpisow
projektowanie graficzne na potrzeby social media
edycja wideo na potrzeby social media



Dzien Il - A jednak wcigz Facebook

2 x 2,5h (10-12:30 / 1,5h przerwy / 14-16:30)

10:00-12:30 Czesc |

Facebook i funkcje, ktére moze petni¢ w promocji dziatalnosci kina.

Strona fanowska - wtasne wydawnictwo, zywy repertuar, miejsce spotkan:

EdgeRank, czyli kto i dlaczego widzi nasze posty
wydarzenia na Facebooku - mozliwosci i ogranicznenia, dobre praktyki
tylko na stronie fanowskiej::

planowanie postow

darmowe statystyki, ich analiza i wycigganie wnioskéw
reklamy i oferty - czy warto ptaci¢ za Facebook?
relacje miedzy stronami fanowskimi

komunikacja osobista miedzy strong fanowskg i fanami

14:00-16:30 Czesc¢ Il

Profil osobisty na Facebooku - blizej spotecznosci:

zarzagdzanie spotecznoscig - listy znajomych i ich zastosowanie w tworzeniu grup docelowych,
docieraniu do nich, nawigzywaniu i rozwijaniu relacji ze spotecznoscig skupiong wokot kina
zarzgdzanie trescig - listy zainteresowan i ich zastosowanie w tworzeniu bazy tresci i bazy
podmiotdéw, z ktérymi warto wchodzi¢ w interakcje jako strona fanowska

grupy na Facebooku, czyli promocja z ludzkg twarzg - typy i funkcje

Strona fanowska i profil osobisty - porownanie mozliwosci i ograniczen.

Przysztosc¢ - czego mozemy oczekiwac? Narzedzia przysztosci - beacony.
Podsumowanie, dyskusja, pytania uczestnikow.



